
要 闻编辑：程益新 版式：顾晓颖

电话：0571-86757188 E-mail：99297510@163.com
2026年9月19日 星期六 4

一粒青稞的“山海接力”

田有了看头，房有了住头，但远方的游客怎么

知道？

2022年，杭州市萧山区联合阿里巴巴驻康定乡

村振兴特派员，推出“益起寻美·云上康定”项目。

飞猪平台上，康定专场页面里雪山徒步线路、藏式

民宿预订、特色农产品带货等一应俱全。一场场

“云游直播”，让青稞田、木雅藏寨、贡嘎雪山通过屏

幕走向全国。

“益起寻美”为康定量身打造了“光影、冰雪、康

养、星空、民宿”五大农文旅IP。其中“光影”IP把青

稞田园、贡嘎雪山、木雅藏寨打包成摄影打卡场景；

旅行达人和KOL实地探访，用高质量内容把康定

故事讲出去。

数据最有说服力：全网曝光量近千万人次，飞

猪平台相关旅游产品销售额超2亿元。离垢河汤

温泉度假酒店 2024 年 10 月入驻“益起寻美”旗舰

店，单月销售额30万元，全网累计突破1600万元。

酒店老板刘万捷说：“平台的流量和营销支持，让更

多人知道了我们藏在雪山下的温泉。”

不只是线上引流。萧山区联合当地多部门开

展“农旅直播短视频培训”“数字木兰”民宿管家培

训，已培育50余名本地农文旅达人、150余名专业

民宿管家。康定人学会了用手机镜头，把自家的青

稞田、藏式房、雪山景“卖”出去。

如今，青稞产业园里128户农户跟着央京学会

了标准化种植和田间管理。即将上市的青稞配方

米，附加值比卖原料高出300%。央京的达玛花公

司也从种植大户，成长为集良种繁育、标准化种植、

精深加工、品牌运营于一体的全链条农业公司。

从一块田到一间房，从一间房到一张网——一

粒青稞的“山海接力”，接续的是产业、是人才、是眼

界。 左杉

一张网的“推手” 平台把风景“卖”向全国

一块田的“逆袭”
从“裹腹粮”到“风景线”

“青稞就是口粮，种出来磨糌粑、喂牲口，还

能干什么？”这是提吾村老辈人的固定认知。

改变从一块“试验田”开始。2021 年，康定

市青稞现代农业园区启动建设。园区以提吾

村为中心，辐射 5 个村，面积 5198 亩。

但“建园区”和“种田”，完全是两码

事。

“我们的思路很清晰：生产

要标准化，产业链要拉长，业

态要丰富。”康定市农牧农村

和科技局局长眭万刚说，

“青稞不能只当口粮卖，要

让它变成风景、变成体验、

变成商品。”

2023年4月，168亩青稞

良种示范推广基地在提吾村

启用，30余种青稞良种同时下

种。“康青9号”“昆仑15号”……

这些名字村民念不顺溜，但看着田

里长势各异的青稞，他们隐约觉得，这

块地跟以前不一样了。

央京是甘孜州达玛花农业发展有限公司董

事长，土生土长的青稞种植带头人。种了几年青

稞，产量和品质一直不稳定，政府送她参加全国

“头雁”培训，“慢慢地，我从‘会种地’往‘懂农业’

的方向发展。”央京说。

但真正让央京“开眼”的，是青稞产业园的提

档升级。康定市投发集团总经理尹云冬，原是都

江堰市国企的帮扶干部，因专业能力突出被康定

引才留下。到岗后，他花了大半个月把产业园走

了个遍，回来后直接改了规划：增建11栋独栋民

宿，把研学中心调整成“能看田、能住人、能消费”

的综合体。

“原来以为种好地就行，现在知道了，田不仅

要种，还要能‘看’。”央京说。

提吾贡嘎海棠旅游景区很快拿下国家AAA

级景区牌子。据统计，四届“贡嘎海棠观光摄影

季”，吸引游客2万余人次，旅游综合收入超500

万元。

一间房的“密码” 七大主题民宿的“留客术”

田有人看了，但游客拍完照就走，青稞田的价

值只兑现了一半。

“要让游客住下来。”甲根坝镇看准了环贡嘎山

旅游环线的区位优势。提吾村地处G248沿线，是

通往雅哈垭口、钙化滩、木雅花海

等景点的必经之路。守着这

么好的位置，不能让游

客只当“过客”。

2021 年，提吾

村木雅建筑主题

特色民宿群建

成 。“ 提 吾 书

舍”“木雅农特

产 品 ”“ 牛 圈

咖啡”“木雅建

筑”“贡嘎山”

“木雅服饰”“木

雅锅庄”——七

大主题，一间民宿一种文化。配套的木雅文化展览

馆，把木雅人的建筑、服饰、锅庄舞都装了进去。

与此同时，浙川东西部协作的“力量”也加了进

来。杭州市萧山区援建的“木雅风情村”项目顺利

完成，为民宿群补上了基础设施和功能配套的短

板。

贡却邓珠是第一个“吃螃蟹”的。2022 年，他

的民宿生意收入达到了 30 万元。2023 年“五一”

小长假，14个房间天天爆满，收入3万多元。他盘

算着再装修 4 间客房，“相信今年收入会大幅增

加”。

看到贡却邓珠家真金白银的收入，村民心动

了。村里又陆续开出3家民宿。2025年贡嘎海棠

摄影季期间，提吾村民宿入住率高达95%，农产品

销售增长30%，600余名村民就近就业，人均可支配

收入达2.5万元。

从“路过”到“住下”，提吾村用了两年。让游客

住下来，青稞田的价值才算真正被“打开”。

这些天，海拔约3300米的四川省甘孜藏族自治州康定市甲根坝镇提吾村，迎来一年中最热闹的时节。青稞穗浪翻滚，从山脚一直铺到远

处。田埂上，几位游客正举着手机拍延时——云从贡嘎山尖滑下来，落进青稞田里就化了。

这样的画面，放在5年前，谁也想不到。
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