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浙 农 观 察

（上接第1版）

有了“全景图”，还要把“土特产”真正“链”起

来。嵊州小吃产业就是链式发展的典型。当地高标

准打造了小吃共富产业园及多个特色园区、电商园

区，引进叮咚买菜、头厨食品等龙头企业，推动产业

从手工作坊向现代企业转型。“我们还深入挖掘嵊州

小吃背后的文化故事，设计主题旅游路线，开发衍生

文创产品。”嵊州市特色产业发展服务中心主任潘盼

盼介绍。目前，嵊州小吃全国门店达到3万多家，直

接从业人员超10万人。

出政策、搭平台、精服务、强对接……突出全链

条推进，成为绍兴激发农业产业集群发展内生力的

关键一招。越城区对手工黄酒等“明星产品”实施商

标统一管理，设定严格的工艺、信誉授权门槛，同步

建立质量分级标准与溯源体系；柯桥区聚焦全链条

产业化发展，创新推出香榧特饮、大白兔香榧太妃糖

等多款特色衍生食品，让香榧综合产品附加值较传

统干果提升10倍；上虞区打造“上虞尚品”区域公用

品牌，通过“链主企业+合作社+农户”订单农业模

式，让小农户稳定分享产业链增值收益，当地“四季

仙果”全产业链产值突破15亿元，带动3.2万户农户

增收；诸暨市为同山烧酒等10余个“土特产”制定了

团体标准，让“土味”凭品质闯出大市场，“同山烧”年

产值增长超亿元；新昌县则构建起从茶产业育苗、种

植、加工、交易到文旅的完整产业链，全产业链总产

值突破100亿元。

同时，绍兴以“土特产”为富民切入口，聚焦人、

地、钱三个关键要素，推动资源向乡村集聚、服务向

农业延伸、收益向农民倾斜。“我市建成各类工坊

1068家、共富片区21个，山区乡镇实现亿元级产业

全覆盖，并延展‘种—加—旅’环环相扣的产业增值

链，坚持前端抓品种、中端抓加工、后端抓文旅，引

进茶叶、香榧、珍珠等农产品精深加工项目。2025

年以来，全市共招引亿元以上产业项目22个，推动

产业从单点突破向集群化发展升级，创造更多就业

岗位和增值空间。”绍兴市农业农村局相关负责人

表示。

产业增值，农民增收。2025年，绍兴“土特产”共

富产业链总产值达518亿元、居全省首位，培育单条

产值100亿元以上“土特产”全产业链3条、10亿元至

100亿元“土特产”全产业链10条，带动农村居民人

均可支配收入增长5.8%。

□见习记者 金飞

本报讯 6月23日至24日，2026浙江·长三角鲜

食玉米新品种大会在东阳市举行。大会集中展出

492个优质鲜食玉米品种，其中糯玉米284个、甜玉

米208个，展示了国内鲜食玉米育种创新成果与产业

发展新貌。

现场，来自全国的玉米专家围绕玉米田间长势、

外观商品性、蒸煮口感等核心指标，对参展品种开展

综合评定，“浙甜277”“雪甜199”等十个甜玉米品种、

“浙科糯17号”“科糯6号”等十个糯玉米品种获大会

推荐品种，其中7个品种出自浙江育种团队。这些品

种各有亮点，甜玉米清甜脆嫩、少渣多汁，糯玉米软

糯醇香、自带回甘，在品质、产量、耐逆等综合性状上

表现优异。

大会同步设置品种展示、品质品鉴、深加工产品

三大展区，开展了专家专题报告、产业经验交流、新

品种新技术推介等活动，业内专家围绕产业发展趋

势、智能育种技术、种质资源利用等前沿课题分享成

果。同时，大会开启线上直播带货模式，助力优质玉

米产品直达终端市场。6月25日至30日，大会示范

基地对外开放，供各地代表观摩学习。

作为浙江特色优势富民产业，目前全省鲜食玉

米种植面积超80万亩，产值突破35亿元，自主选育

品种占比超80%。

492个玉米新品种打擂台
7个“浙种”上榜

□本报记者 丁佳味

正值“三夏”生产关键期，持续梅雨天

气给农作物病虫害防控带来挑战。全省

农业农村部门迅速行动，组织农技人员奔

赴田间地头，监测虫情病害、现场施策，精

准抓好病虫害防控，护航农业稳产增收。

病虫害防控的关键是早发现、早预

警。衢州市衢江区组建专业化病虫测报

队伍，定点驻守杜泽、莲花、云溪等6个农

业重点乡镇，每天在田间开展系统调查，

实时汇总数据，第一时间推送预警通知。

“你看这稻秆基部发黄枯烂，这是二化螟

啃食形成的枯鞘，再不抓紧防治，后期极

易出现大面积枯心、白穗，直接影响产

量。”在衢江区后溪镇泉井边村的早稻田

里，病虫测报员张亚君弯腰拨开稻丛，指

着受损稻株仔细记录虫情。连日阴雨让

害虫繁殖速度陡增，承包种植这 1100 亩

稻田的种粮大户朱小勇忧心不已。

衢江区农技推广中心专家江建锋接

到测报反馈后，立刻赶到田间制定防控方

案。“建议抢抓晴好天气早晚喷药，将药液

量提升至每亩5升以上，保障药液均匀附

着、杀虫效果稳定，兼顾稻瘟病、纹枯病，

做到一次施药、虫病同治。同时，要疏通

田间沟渠，加强水肥管控。”江建锋叮嘱

道。按照专家给出的防治方案完成飞防

作业后，朱小勇悬着的心终于放下。

高温高湿环境同样给果蔬生产带来

考验。连日来，杭州市富阳区农技人员奔

走于辖区各大果蔬基地，开展技术指导。

走进富阳区银湖街道小象田园种植大棚，

闷热潮湿的空气扑面而来，黄瓜叶片布满

大片白色病斑，相邻番茄棚内烟粉虱漫天

飞舞，果实附着黑色煤污，品相严重受

损。基地负责人韦晓湘无奈地说：“这种

病害传播速度极快，一两天就能扩散至整

个棚，一旦防治滞后，成熟果蔬基本无法

上市。”区农技推广中心植保土肥站专家

董代幸蹲下身摘除病老叶片，现场开出绿

色防控“良方”：“高温高湿会削弱作物抵

抗力，首要任务是开大通风口、降低棚内

湿度，搭配黄板诱杀害虫，选用低毒生物

制剂喷雾，坚持雨前提前防病、雨后及时

治虫，施药避开正午高温时段。”

当前正值桃树生长管护、病虫害防控

黄金期，淳安县农技人员深入桃园，查看

挂果情况，针对性解决果园渍害、虫害两

大难题，并开办桃园安全生产管理专题培

训班，为果农讲解梅雨期常见病虫害识别

和绿色防控手段。

记者了解到，省农业农村厅近期发布

了梅雨期农业防灾减灾技术指南，覆盖

水稻、果蔬、畜牧业、水产养殖业等。接

下来，我省将持续组织农技人员做好田

间巡护，加强病虫害监测预警，细化分类

防控举措，全力以赴打好“三夏”防灾减

灾、病虫害防控攻坚战，保障农业稳产增

收。

阴雨绵绵 如何抓好病虫害防控

专家田间把脉支招

□特约评论员

据报道，春茶季的忙碌刚过，浙报记

者就跟着浙江的茶商跑了一趟郑州。记

者讲述了三个关于浙江茶的故事，故事不

大，但拼在一起，就是浙江茶“西进北扩”

正在发生的新章节。

文中道出了浙茶产业光鲜成绩背后

的深层矛盾：如何让茶叶“走出”高端礼

盒、“跳出”小众茶室，成为老百姓随手可

得的健康饮品？这一方向一头关乎全民

膳食健康，一头牵起山区茶农共富，同时

承载着中华茶文化对外传播的独特使命。

依托中国农科院茶叶研究所科研支

撑、全国领先的绿茶外贸、国内规模靠前

的抹茶深加工产业，浙江茶拥有得天独厚

的竞争优势。但丘陵山地碎片化种植、千

家万户分散经营的小农底色，成为制约产

业走向大众化、品牌化的门槛。唯有搭建

“领军企业＋专业大户＋基础茶农”协同

发展体系，持续提升全产业链组织化水平

与统一品控能力，同步推进科技提质、品

质立身、规模增效、大众拓市，浙茶方能真

正扛起“茶为国饮”的实践重任。

浙江茶底子扎实、特色突出。2025

年，全省茶全产业链产值突破1339亿元，

茶叶出口量占全国44.2%，抹茶产能稳居

国内首位。然而，小农分散经营衍生多

重发展难点。全省数十万茶农分散耕种

小块山地茶园，6 万余家涉茶经营主体

中，年营收超亿元龙头仅 32 家，家庭小

作坊遍布产区，生产布局细碎零散，带来

三大突出问题：一是统一标准落地难，茶

园管护、制茶工艺参差不齐，茶叶风味、

农残指标波动大，全域品质管控成本居高

不下；二是产品结构失衡，产业资源过度

集中于春茶高端礼品茶，夏秋鲜叶大量闲

置，平价“口粮茶”供给不足；三是市场议

价能力弱，散户无力支撑大型深加工生产

线，国民大众茶饮品牌培育缓慢，出口多

以初级原料外销为主，产品增值收益大量

外流。

破解困局有何办法？一是以三级联

动经营模式整合零散茶资源，提升产业组

织化水平。发挥链主企业牵引作用，由专

业大户、合作社连片托管标准化基地，吸

纳茶农签订保价收购协议，实行种苗、农

资、加工、溯源、销售“五统一”管理，同时

锁定茶农稳定收益，化解散户独自经营的

市场风险。二是以全链条数字化筑牢统

一品质底线。依托茶产业大脑、“浙农码”

全程溯源体系，向合作基地普及智慧茶

园、全自动智能制茶设备，茶园农事、肥料

使用、加工参数全程线上留痕、可查可追

溯，同时依靠数字化手段有效消除散户制

茶的品质差距，为品质国民茶稳定供货提

供坚实支撑。三是以资本赋能、品牌分层

拓宽大众消费市场。用好产业基金、茶叶

供应链金融产品，支持龙头企业延伸精深

加工、布局全国线下渠道；复制东方树叶

原料共建模式，推动高端名茶亲民化转

化。同时构建梯度品牌矩阵，以西湖龙

井、安吉白茶守住高端文化定位，依托龙

头培育国民茶饮品牌，开发冷泡茶、便携

袋泡、抹茶轻食等轻量化产品，补齐大众

消费市场短板。

一片茶叶承载全民健康、乡村共富、

中华文脉三重价值。只有依靠龙头、大

户、农户联动凝聚产业合力，以数字化稳

品质、资本化扩规模、品牌化拓大众，深耕

全民日常饮茶赛道，浙江好茶方能“走进”

寻常日子。

茶为国饮，浙茶何为

6月25日，武

义县熟溪街道溪

里村紫冠基地，

果农正在采摘蜜

梨，脸上绽放丰

收的喜悦。

张建成 摄

蜜梨丰收蜜梨丰收
果农乐果农乐


