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““浙浙””里土特产促共富

黄酒产业年轻化转型，单凭企业单打独斗难以走

远。聚焦产业发展新方向，绍兴市相关部门系统谋划

攻关方向，通过走访骨干企业、召开行业座谈会，梳理

汇总了27项技术需求，经专家研判论证，落地微生物

资源开发、智能酿造工艺等七大省级重点攻关任务。

越城区东浦街道的南村村依河而建，连片手工酒

坊酒香绵长。为让南村手工黄酒被更多人知晓认可，

村“两委”想了不少办法。2022 年初，南村村整合资

源，升级村内的手工酒坊，名为“酒香越音家”的农文

旅融合型共富工坊应运而生。“目前，共富工坊下设5

家手工小酒坊，每一家都有招牌酿酒师和产品。2023

年末，村集体申领全市首张酒坊营业执照，生产销售

迈入规范化轨道。”南村村相关负责人介绍，2025年，

共富工坊5家酒坊的黄酒销售额超130万元。

近年来，围绕黄酒“土特产富”全产业链发展，绍

兴市出台了《支持黄酒产业高质量发展若干政策》，用

“真金白银”鼓励创新。浙江传统绍兴黄酒科学研究

院挂牌成立，“黄酒青年博士团”深入企业一线，破解

发酵调控、风味改良、仓储保鲜等多项关键技术难题，

黄酒生产突破千年来“冬酿”的限制，实现全年常态化

量产。

如今，漫步绍兴街头，一座座设计时尚的黄酒品

鉴馆、慢酒馆、小酒馆接连落地。目前，全市已培育建

成100多家黄酒年轻化消费场所。在柯桥区，会稽山

公司打造了绍兴首个黄酒主题艺术街区，工业风的装

修搭配霓虹灯管，传统黄酒在这里被调制成五颜六色

的鸡尾酒，成为年轻人周末夜生活的热门去处。在高

速嘉绍南服务区，黄酒主题驿站让过往旅客也能顺路

买到一杯冰爽的气泡黄酒，体验“醉美绍兴”的待客之

道。

“黄酒是绍兴最具特色的土特产，也是撬动乡村

振兴、带动共同富裕的一把金钥匙。绍兴黄酒产业以

年轻化为突破口，在产品形态、营销方式和技术基础

上取得实质性创新突破。从‘越小啤’到‘爽酒’，从直

播电商到黄酒小镇，黄酒以更轻盈、潮酷的姿态进入

了年轻人的生活。然而，从爆款到长红、从区域到全

国，仍需要产业持之以恒的投入与协同。”绍兴市委农

办有关负责人表示。

政企联手 古城新生

□本报记者 张枥元

这些天，绍兴市上虞区皂李湖景区的露营地很热闹。几个年轻人围坐在一起，品尝着具有当

地特色的气泡黄酒，罐身上的“爽”字在阳光下格外惹眼。将酒液倒入透明玻璃杯，随着清脆的

“嗤”声，淡金色的液体冒出绵密的气泡。“我们从杭州过来旅游，除了气泡酒，还特意去尝了黄酒

棒冰，很好吃，对黄酒的印象彻底刷新了。”游客周女士告诉记者。

绍兴黄酒素有“越酒行天下”的美誉，但曾几何时，它被贴上了“中老年专属”“长辈喝的酒”等

刻板的标签。如今，走进绍兴年轻人聚集的餐吧或市集，黄酒正不动声色地融入他们的社交圈，

从“老式土特产”转变为“潮酷新饮品”。

打破刻板的印象，首先要从改变口感开始。对

于许多年轻人来说，传统黄酒浓郁的“陈年味”和偏

高的糖度，是一道难以跨越的门槛。如何让黄酒变

得“好入口”，成为产业破局的第一关。

在会稽山绍兴酒股份有限公司的研发中心，一

款名为“一日一熏”的气泡黄酒给出了答案。公司相

关负责人介绍，该产品的酒精度精准控制在3.5%到

8%之间，0 糖 0脂的配方，加上自发酵产生的绵密气

泡，恰好契合了年轻人对“爽口”“无负担”的消费期

待。“为了攻克气泡消散快的技术难题，研发团队耗时

8个月，从数百种菌株中分离选育出专属的HPT酵

母菌株，才使得每一口都能喝到持久的‘杀口感’。”

该负责人告诉记者。

“我们在创造年轻人自己的新黄酒。”该公司相

关负责人介绍，除了气泡黄酒，他们还推出了采用“5

秒瞬杀锁鲜”的原浆鲜黄酒，通过全程冷链配送，主

打“鲜活”口感，适配海鲜、日料等清淡佐餐场景。而

“1743低糖版”则顺应健康消费趋势，让注重控糖的

品质型消费者也能毫无负担地小酌一杯。去年

“618”大促期间，公司全网商品交易总额突破5000万

元，同比增长高达400%，并且购买这些新产品的消费

者中，35岁以下年轻人占比超70%。黄酒，就这样闯

进了年轻人的购物车。

另一家绍兴黄酒龙头企业浙江古越龙山绍兴酒

股份有限公司，同样在不断拓宽黄酒产品边界。他

们与华润雪花啤酒（中国）有限公司合作推出“越小

啤”，将黄酒的醇厚与啤酒的清爽跨界融合。把黄酒

与咖啡巧妙结合，成为消费者的新选择。

在绍兴各大景区，黄酒棒冰、黄酒奶茶、黄酒巧

克力等网红小吃已成为游客打卡的标配，社交媒体

上不断刷新的“种草”帖，见证着这场口感革命的燎

原之势。

口感焕新 潮饮突围

有了好产品，如何让年轻人“知道”并且“想

喝”？会稽山公司市场部负责人告诉记者，他们打出

的是“流量达人+口碑明星”的联动营销组合拳。

2025年，会稽山公司携手抖音头部达人和知名

艺人，进行了一场跨界联动。视频发布后，会稽山公

司官方直播间瞬时涌入上万人同时在线，创下12小

时爆卖 1000 万元、48 小时突破 2000 万元的亮眼业

绩。

线上的热度迅速蔓延至线下。今年初春，会稽

山公司顺势推出“四大战役”全域营销计划，将2026

全年按季节划分为“春耕、夏冰、秋蟹、冬旺”四个主

题。新品外包装附带扫码领红包福利，切实拉动终

端产品销售。这种接地气的打法，让黄酒从商超货

架走进了市井烟火，成为“夜经济”中一抹亮色。

走进绍兴黄酒小镇，老街石桥上游客络绎不绝，

临河的酒坊里飘出浓郁醇香，沉浸式剧院、音乐酒

吧、民宿书房穿插其间。多场潮饮创意挑战赛轮番

上演，吸引青年游客动手调酒、打卡分享，相关内容

频繁亮相小红书、微信朋友圈。年初，由古越龙山冠

名的“祝福·绍兴古城过大年”系列活动，将整座古城

变成了黄酒的沉浸式体验场。入城口、交通枢纽、各

大景区，随处可见“来绍兴，喝黄酒”的艺术装置和道

旗。2025年5月投运的“越水长游”水上黄金游线串

联浙东运河文化园与黄酒小镇，开园以来累计接待

游客超50万人次，带动周边黄酒销量增幅超三成。

产业生态的活力，也在2025中国国际黄酒产业

博览会暨黄酒嘉年华上得到展现。主办方打造了

“黄酒消费券+”的城市消费生态圈，把展会消费场景

从展馆延伸至绍兴全城。游客手持一张消费券，就

可以在古城内的任何一家品鉴馆、小酒馆甚至特色

餐厅享受优惠，实现“展会+文旅”的深度融合，活动

期间拉动各类消费超千万元。

流量引爆 烟火入市

土特产 起来“潮”
绍兴黄酒酿出新滋味


