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□本报记者 张枥元

本报讯 6 月 3 日，2026 长三角西甜

瓜新品种大会在台州市黄岩区举行。来

自沪苏浙皖等地的近200名专家、种业从

业者、主体代表等齐聚一堂，以“瓜”为媒，

共赴一场果香满溢的“甜蜜”盛会。

与会代表走进茅畲乡西甜瓜科创园

基地，连片的现代化设施大棚整齐排列，

清甜的瓜果香气萦绕田间。黄岩区新型

瓜农合作经济组织联合会理事长牟森林

介绍，基地本次展示、测试种植了480个西

甜瓜新品种（组合），其中长三角地区的

282个西甜瓜新品种（组合）集中亮相。现

场还同步推介了吊蔓栽培、基质栽培、起

垄提质栽培等高效绿色种植技术。

记者了解到，浙江有近10万瓜农，优

质西甜瓜品种已辐射全国20多个省份，推

广种植面积超100万亩，全产业链年产值

突破150亿元。“浙江西甜瓜产业为全国农

业产业升级提供了有益借鉴，优质瓜菜品

种培育以及全产业链的提质增效，将成为

未来产业发展的新风向。”国家西甜瓜产

业技术体系首席科学家许勇表示。

浙江省种子管理总站有关负责人表

示，西甜瓜是长三角地区最具活力的特色

优势产业之一，要用好新品种展示评价平

台，解决品种“怎么选”的问题；要强化技

术集成，解决良种“怎么种”的问题；要聚

焦共富发展，解决产业“怎么升”的问题，

通过品种“强芯”引领，持续推动产业提档

升级。

现场推介了由浙江省农业科学院、上

海市农业科学院、江苏省农业科学院、安

徽省农业科学院和宁波市农业科学研究

院培育的“浙农蜜2号”“沪翠甜6号”“苏

蜜15号”“甬蜜12”等10个西甜瓜新品种，

其中甜瓜品种 4 个、西瓜品种 6 个。长三

角乡村振兴研究院代表、浙江省农业科学

院副院长李国景说：“长三角乡村振兴研

究院各成员单位将继续深化合作，拓宽合

作赛道，在生物智能育种、农业人工智能、

生物合成等方面开展协同创新，推动农业

科技创新与成果转化，助力产业高质量发

展。”

□特约评论员

近年来，安吉“村咖”火热出圈，不仅

盘活了乡村闲置资源，更塑造了多元化、

个性化的新消费场景。在之江大地，类似

安吉“村咖”等新业态受到消费者青睐，乡

村旅游持续火热，成为推动乡村全面振兴

的重要引擎。今年中央一号文件提出，

“深化农文旅融合，推进乡村旅游提档升

级，发展‘小而美’文旅业态”，为农文旅融

合发展指明了路径。

当前，伴随生活水平持续提升与消费

观念迭代更新，人们的出行需求正发生深

刻转变。游客不再满足于走马观花式的

观光打卡，转而更加注重旅途的深度体

验、形式多样的选择与场景的沉浸感受。

这一转变的背后，是消费心理的迭代：人

们追求的不再是简单的空间移动，更是精

神层面的松弛感与回归本真的归属感。

在此背景下，“小而美”的乡村游顺势

兴起，精准契合了大众对差异化、个性化

休闲方式的追求。通过由乡村的生产劳

作、生活习俗、生态资源转化而来的可感

知、可参与的体验产品，人们得以暂时告

别城市的喧嚣忙碌，在慢节奏的乡居生活

中舒缓身心，于淳朴风土与自然风物间安

放情绪、治愈心灵，在回归本真的过程中

收获独有的精神愉悦与内心慰藉。

乡村游持续火热，核心在于旅游产品

形态的迭代创新与提质升级。从以非遗

技艺、民间文化为载体的民俗游，到依托

生态环境、田园风光打造的康养休闲游，

再到参与农耕实践、体验乡土文化的主题

研学游……多元业态精准对接不同群体

的消费需求，丰富游客消费体验。不仅如

此，火热的乡村游还撬动了多元业态协同

发展，有效带动民宿餐饮、特产销售、乡村

物流等上下游全链条产业提质扩容，充分

释放农文旅融合发展的“乘数效应”。例

如，“吴越杯”“浙BA”“村BA”等乡村消费

场景，有效延长了消费链条，让农民的“钱

袋子”鼓起来，让乡村的“烟火气”旺起来。

各地乡村类型多样，资源禀赋各不相

同，发展“小而美”的乡村文旅业态，要跳出单

一思维，以“融合”为主线，驱动农文旅体等

多业态融合发展。对各地而言，能否精准对

接大众消费偏好、打造差异化特色文旅产品，

已然成为乡村文旅提升核心竞争力的关键。

这需要我们在做出深意、做出新意上

下足功夫。一是深耕本土特色文脉，立足

地域资源禀赋，推动农业现代化建设与乡

村文旅深度协同发展，坚持“以点为基、串

珠成链”，精心打造辨识度高、记忆点强的

特色乡村IP。二是聚焦服务品质提升，持

续完善乡村道路、停车、环卫、通信等基础

设施，优化民宿餐饮、导览讲解、应急保障

等配套服务，全面提升乡村旅游综合接待

能力与游客体验感。三是健全完善“共商、

共建、共管、共享”机制，鼓励村民深度参与

业态经营、环境维护、文化传承，让村民在

产业发展中稳定增收、共享红利，真正成为

乡村旅游发展的建设者、守护者与受益者。

先进数字科技的应用同样能为乡村

游赋能增效。一方面，充分发挥短视频、

社交平台等新媒体传播优势，打破地域与

信息壁垒，将藏于山野的田园风光、淳朴

民俗、土特产推向更大的受众市场，让小

众美景被更多人看见。另一方面，借助人

工智能、虚拟现实、数字光影等前沿技术

活化乡村场景，通过数字化手段升级游览

模式，将静态的山水村落、田园庭院转化

为可互动、可沉浸、可体验的新型文旅空

间，丰富游玩层次与感官体验，持续拓宽

乡村游的传播边界与体验维度，让乡村文

旅的魅力焕发更持久的光彩。

以“瓜”为媒 共赴“甜蜜之约”
2026长三角西甜瓜新品种大会在黄岩举行

以差异化产品提升乡村游竞争力

□本报记者 张枥元

清晨的杭州市临

安区青山湖街道洪村

村，风笑岭营地的游客

掀开帐篷，山野竹海的

清甜味瞬间漫入鼻尖。

“我们主打自然研

学，核心服务亲子家庭

和企业团建。”营地负

责人陈立志笑着打开

话匣子，“白天带孩子

们做钻木取火、荒野烹

饪，春天挖春笋、采覆

盆子，植树节还会组织

古道清洁活动。刚过

去的‘五一’假期，我们

每天接待 50 到 80 人，

连着忙了 6 天。我们

坚持小众化、重服务，

就想让客人真正走进

自然、融入自然。”

“乡村创业离不开

政府支持，当地政府工

作人员平时定期走访，

还 常 帮 我 们 联 络 宣

传。去年冬天水管冻

住了，政府专门安排人帮我们运水。有这份

支持，我们干事特别有底气。”陈立志介绍，

除去七八月的酷暑，营地全年开放10个月，月

均营收约20万元。青山湖街道办事处相关负

责人介绍，洪村村运营团队打造了“径山驿”

“洪运家宴”等特色业态，收益由村集体、村

民共享，推动村集体经济收入超百万元。

近年来，为激活乡村一池春水，临安广

发乡村振兴“英雄帖”，率先制定乡村运营导

则，全面盘点农村土地、房屋等闲置资源，面

向全国招募专业运营团队。目前，34个市场

化团队进驻36个村落，落地农文旅业态830

个，总投资达15.2亿元。同时，大力招引“乡

村运营师”，由政府搭建对接平台，促成团队

与村集体精准匹配，已完成集体产权交易

911宗，交易额11.72亿元。

在临安区於潜镇潜东村，运营团队运营

的小红书账号“小村青年智造社”，用镜头记

录驻村青年的乡村日常，半年吸引5万余人

次游客到访。於潜镇涌村从2025年起，通过

“文艺+生态”改造，蝶变为中国首个沉浸式

竹艺术村。村上小院民宿、幺幺叁咖啡、乡

村LAB微美术馆等文艺打卡点，与黄金粽、

麻糍、小阿贵棕编等非遗传承相映成趣，加

上“村BA”、庭院小吃节等创意活动，让这里

成为年轻人向往的潮流之地。

“我们坚持以青年引青年，打造青年聚

集的活力阵地。”“小村青年智造社”创始人、

涌村运营团队负责人刘珊介绍，账号通过发

布驻村日记、活动招募等内容，吸引200多位

青年关注，线上互动150人，线下到访青年自

发宣传引流，还组建了70余人的“云村民”社

群。

临安的茶叶、笋干、山核桃等土特产，也

成了游客争相选购的“香饽饽”。依托丰富

物产，临安深耕“天目山宝”农产品区域公用

品牌，做强山核桃、雷笋、小香薯等土特产，

截至 2025 年底，品牌销售额累计突破 6 亿

元，带动其他农产品销售14亿元。

在临安，曾经资源匮乏的薄弱村，通过

团队运营，蜕变为有故事、有风景、有产业的

“共富村”。一个个“共富村”串联成“共富

体”，带动各村集体经济收入均突破 100 万

元。
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6 月 3 日，长兴

县煤山镇集美集现

代农业产业园内，

工人正在30万级洁

净厂房中悉心管护

草莓。该产业园依

托现代农业技术，

将废弃矿坑改造为

集立体种植、全数

字化智能监测、30

万级洁净空间于一

体的植物工厂，全

年不间断生产高品

质草莓，单个种植

间年产量可达8吨，

产品远销国内外。

方金华 摄

植物工厂里种草莓植物工厂里种草莓


