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走进位于绍兴市柯桥区钱清街道蜀风村的咖啡烘焙

工坊，有规律的低沉轰鸣声率先入耳，随之浓郁而富有层

次的醇香扑鼻而来。这里，便是高哲羽的工坊。这个2003

年出生的年轻小伙，创立咖啡品牌“洛革”短短一年，便在

绍兴站稳脚跟，年销售额达600万元。

建起精品咖啡烘焙工坊

高哲羽从英国留学归来后，经过细致的市场调研，发

现国内咖啡市场上主流的大型烘焙设备，往往追求效率与

标准化，难以兼顾对不同产地、不同批次咖啡豆进行精细

化、个性化品控的要求，这给了他新的创业思路。

2025年4月，高哲羽创立自有精品咖啡品牌“洛革”，

一开始就锚定高端市场，立志打造“咖啡界的奢侈品”。他

口中的“奢侈”，并非简单的高价，而是一种全方位的极致

追求：对风味独特性的挖掘，对每一批次产品稳定性的把

控，以及对咖啡从源头农场到杯中全程可追溯的坚持。

在蜀风村这座占地不大的工坊里，空间被划分为原料

仓、烘焙区、色选区、包装区等不同功能区，秩序井然，能够

独立完成从生豆到熟豆乃至挂耳咖啡的深度加工。高哲

羽自学烘焙技术，更坚信实践出真知：“书本理论是基础，

但每批豆子的含水率、密度都不同，烘焙时的温度、风速都

要实时调整，这离不开成千上万次的实操积累。”

未来布局全链条发展

“洛革”坚守小批量烘焙原则，主打产品为100克装小

罐咖啡，高哲羽选取的生豆原料均来自埃塞俄比亚西达

摩、云南保山等全球优质咖啡豆产区，再搭配日晒、水洗、

蜜处理等多种工艺，构筑起包含 80 余种风味的咖啡图

谱。产品包含“甄选”“意式甄选”“SOE（单一产地浓缩咖

啡）”“双豆”“挂耳”等多个系列。目前，他的产品成功进驻

多家星级酒店及高端礼盒市场，在当地市场积累了良好口

碑。过去一年，工坊年产量近 100 吨，销售额突破 600 万

元。

在稳固核心业务的同时，高哲羽启动了咖啡价值的延

伸探索。烘焙过程中剔除的瑕疵豆，在他手中“变废为

宝”，研发成咖啡香薰、手工皂等衍生品，让咖啡以更多元

的形式融入日常生活。

“未来将实现从咖啡鲜果采购、初加工、烘焙再到包装

的全链条闭环。”高哲羽清晰地规划着发展节奏：先以“小

而精”站稳脚跟，再以“稳而强”扩大产能，最终实现“全而

优”的产业链掌控。 周榆清 赵炜

““0000后后””小伙在村里小伙在村里
一年卖咖啡一年卖咖啡600600万元万元

近日，建德市大同镇油菜花海迎来盛花期，金色波浪随

风翻涌，吸引了不少游客前去打卡。

看着眼前的花海，农创客饶日辉满脸笑容。他的喜悦

不仅源于眼前的美景，更来自这片土地实实在在的产出

——今年，大同镇扩大油菜种植面积，并引进高油酸、抗倒

伏等优良品种，预计油菜籽产量将比去年增长两成以上。

花期过后，这些油菜花将陆续结荚成熟，收获的油菜籽经过

晾晒、压榨等工序，最终化作清亮的菜籽油。届时，一桶桶

贴着“千岛五谷”标识的菜籽油将发往全国各地。

花开引客来，土特产出山去。这一进一出，正是建德

“人往西、货往东”发展战略的生动写照。而连接油菜花海

与不远处数智物流中心的那条路，也仿佛成为一个隐喻：一

头连着乡土，一头通向市场。架起这座桥梁的，正是像饶日

辉这样的返乡青年。

2019年，饶日辉同小伙伴回到家乡，投身农产品电商行

业。打包发货、客服应答、包装设计、对接农户，事事亲力亲

为。但比辛苦更让他头疼的是农产品品质参差不齐。这种

不稳定性，成了制约销路的瓶颈。他逐渐意识到：不仅要帮

农户卖货，更要指导他们科学种植。

“引导农户选择市场认可度高、适应当地水土的品种，

并逐步推行规范化生产。这样既能提升产量，也能保证品

质稳定。”饶日辉说，“品质稳定了，品牌才能立得住，销路才

能打得开。”

但农户最怕的是，种出来却卖不掉。饶日辉说：“如果

只提标准、不保销路，再好的理念也难以落地。”为此，他在

要求农户标准化生产时，更带着承诺——兜底收购，让合作

农户吃下“定心丸”。“只有把自己的利益和农户绑在一起，

才能让他们安心生产。”饶日辉说。

大同镇养殖户洪爱珍的转变，印证了这条路的可行

性。过去，她养鸡全凭经验，品种杂、规模小，价格上不去。

饶日辉为她推荐了适合林间散养的蛋鸡品种，并帮助她建

立标准化养殖流程。如今，她的养殖规模从几百只扩大到

5500多只，单只鸡的售价也从原来的五六十元提高到100

多元，鸡蛋每公斤能卖到20多元，收入增长了近一半。

截至目前，饶日辉已与大同镇10个村庄、500多户农户

结对。他创立的杭州山淳农产品有限公司，主营生鲜果蔬、

米面禽蛋等当地特产，市场以苏浙沪为核心辐射全国。通

过品牌化运作，产品利润显著提升，带动合作农户户均增收

超万元。

今年建德市大力推动“人往西、货往东”双向流动。“货

往东”，就是让建德优质农产品顺畅出村、高效进城。饶日

辉的路径很清晰：一端扎根乡土，建立标准化直供基地；一

端对接市场，以电商链接广阔消费群体。而打通这两端的

“动脉”，正是大同镇打造的数智物流中心。该中心引入顺

丰代运营后，实现打包、收件、出库等业务一体化运作，物流

成本降低三到四成。省下的时间和成本，让饶日辉这样的

农创客能更专注于市场开拓。

“人往西”，既是吸引更多游客走进建德，也是引聚更多

青年人才来到建德。饶日辉和当地农创客们以农文旅融合

为抓手，将油菜花海、稻香小镇等场景串联起来，吸引长三

角游客前来。与此同时，大同镇通过打造农创客孵化平台、

提供创业支持，吸引了越来越多年轻人返乡。在西乡茶园，

农创客们开发了茶野书房、茶园民宿等新业态；在稻香小

镇，推出菊花、苞茶、草莓等主题研学课程。饶日辉提供的

鸡蛋、日晒面、菜籽油等农产品，也成了备受游客青睐的伴

手礼。

在建德，像饶日辉这般入乡创业的青年已渐呈星火燎

原之势。他们将新观念带回乡土，将好产品送出深山，在泥

土中探寻机遇，在田野上播种希望。

别阳军

“现在线上平台越来越多，给了我们很大的机

会，通过锅铲和手机，就能把家乡的味道传出去。”

王雅琴感慨道，政府的扶持、电商平台的发展，让

像她这样的“新农人”有了更大的舞台。

如今，王雅琴的作坊里，已经有发糕、汤圆、葱

花馒头、粽子、酱粿等几十款产品。固定员工也从

最初的几个人，发展到如今的20多人，旺季时还要

请周边村民来帮忙。“在这儿上班的，大多是附近

的乡亲，一个月能挣四五千元，还能照顾家里的老

人和孩子。”看着员工们脸上的笑容，她觉得自己

这条路走对了。

谈及未来，王雅琴有了更清晰的规划，她准备

继续提升短视频和直播的专业度，同时开发更多

新品，让龙游小吃以更精致、更现代的方式走向全

国。“希望借着互联网的力量，让更多人尝到龙游

美食，了解龙游文化，更盼着能吸引天南海北的朋

友，来龙游走一走、看一看。”她说。

郑依霖

一份初心带动乡邻富

山货出山 让农民腰包更鼓

“锅铲+手机”让龙游味香飘全国
一大早，位于龙游县小南海镇的龙游尝千味食品小作坊生产车间就热闹非凡，蒸腾的热气裹着糯米

的甜香、肉馅的鲜香扑面而来，女工们手指翻飞，麻利地折叠粽叶、装填糯米和馅料、捆扎粽绳。

在车间的另一侧，一件件打包好的粽子、龙游发糕、葱花馒头等美食被贴上发货单，即将发往宁波、杭

州、上海等地。“这些包裹，不仅是一份小吃，更是龙游的味道和乡愁。”看着眼前忙碌的场景，作坊主人王

雅琴眉眼带笑，语气里满是自豪。

“80 后”王雅琴是龙游人，早年在义乌工作

时，她最惦记的就是一口家乡味道。“那时候想吃

发糕、葱花馒头，真是太难了。”王雅琴笑着说，正

是这份“馋劲儿”，让她动了回乡创业的念头，“不

如自己回家做，让更多人尝到正宗的龙游味道。”

2007年，在父母的支持下，在自家不到80平方米

的小屋里，她办起家庭作坊，开始做龙游传统手工

小吃。

起初，王雅琴的“生意圈”很小，仅靠亲戚朋友、

周边邻里帮忙宣传推广。当时，正逢电商行业兴

起，她也学着在淘宝上挂出第一批产品，配上简单

的图文介绍。没想到，订单虽然不多，却来自天南

海北，这让她意识到互联网可以把家乡的味道卖到

更远的地方。“不少外地网友在网上下单、评论，我

才发现，原来外面有这么多人喜欢龙游的味道。”她

说。

一口乡愁“馋”出创业路

一部手机播火家乡味

“大家看，咱们的发糕蓬松香软，咬一口满是

米香，都是纯手工做的，全程直播看得见……”一

个补光灯、一部手机、一个支架，就是一个直播间，

王雅琴拿起一笼刚蒸好的发糕对着镜头讲解。流

畅的介绍、自信的展示，让直播间的评论区瞬间热

闹起来，“看着就好吃”“下单两个发糕”等留言不

断滚动。

“别看我现在这么熟练，一开始面对镜头的时

候，却紧张得说不出话来。”王雅琴表示，对她来

说，做电商最大的挑战，不是守着灶台做美食，而

是“学会面对镜头”。为了跟上互联网的节奏，她

天天刷短视频学技巧，县里组织的电商培训也场

场不落，很快便从一个对着镜头说不出话的“门外

汉”，变成了能独立完成短视频拍摄、剪辑和直播

带货的“多面手”。

图文介绍、短视频展示、直播试吃……多渠道

的宣传，也让“王小妮”这个品牌和龙游传统手工

小吃一起，被越来越多人记住。“通过短视频和直

播，销量一下子就上去了，还有上海、杭州、宁波的

网友专门找到厂里来买呢！”王雅琴兴奋地说。

随着订单激增，家庭作坊已跟不上需求。

2020年下半年，王雅琴建起了1000多平方米的标

准化生产车间，从家庭小作坊升级为规范的食品

企业。“以前一天有二三十单生意就很不错了，现

在我们每天最少也有 300 多单，节假日一天 1000

多单很正常。”王雅琴说。


