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如今，许立创立的浙江立立农业开

发有限公司年销售额已达300万元，其中

四成左右来自线上销售。“去年光卖鸡就

卖了10万只，其中也包括帮其他农户卖

的。今年我们还增加了茶叶、螃蟹、粉丝

等农产品，从目前情况来看，今年销售额

大概率超过去年。”许立说。

他最自豪的就是能够帮助周边农户

解决销售问题。“像卖白茶，我们把整个

村的茶叶都卖掉了，有近2000公斤。农

户不用自己去市场卖，直接送到我们这

里统一销售。”许立说，“销路有保障，农

户们少了很多烦恼。”

创业路上，许立想感谢的人很多：父

母、大学老师。“他们每一位都非常支持

我追求自己的梦想，我很幸运生命中有

这么多贵人相助。”

面对未来，许立目标明确：进一步完

善销售渠道，主打线上市场，“线上都是

先付钱再发货，回款快，不会影响公司经

营。”他还计划拓展南北农产品交流，“我

有个内蒙古的朋友，想把南方的好产品

卖到北方，我也想把北方的牛羊肉带到

南方来。”

尽管身边还有人不太理解为什么

一个大学生要回农村养鸡，但许立从未

怀疑自己的选择。“做自媒体后，很多网

友都说羡慕我。”他笑着说，“其实，我的

想法一直很简单，就是帮家乡的土特产

走出去。因为我的家乡真的是一块风

水宝地，有太多值得推广的优质农产

品。”

吴正彬 张莹莹

让优质农产品走出家乡
——帮助周边农户解决销售问题

“‘美食’当前，居然视而不见！”“别啄我鞋带！”“再闹，明天的玉米粒可就减半咯！”在湖州南太湖新区的养鸡场里，

来自滨湖街道湖滨村的00后“鸡司令”许立每天都忙个不停。这位24岁的年轻人，既有00后的活力四射，又有新农

人的敢想敢做，还有创业者的坚韧不拔。

他说话干脆利落，思路清晰，带着超越年龄的成熟和笃定。在他的世界里，养鸡不是退而求其次的选择，而是源自

童年的热爱和执念。

小鸡“啄”出致富路
一大早，位于绍兴市越城区斗

门街道的健华家庭农场已是一派

繁忙景象。一排排蜂箱整齐排列，

农场负责人钟剑华小心翼翼地打

开蜂箱，取出晨光下泛着温润光泽

的蜂王浆框——这是钟家传承三

代的“甜蜜事业”，如今正焕发新活

力，为乡村特色产业注入蓬勃生

机。

“我们钟氏养蜂的历史，算起

来有100多年了，从未间断。”钟剑

华妻子丁娇平边娴熟地取着蜂王

浆边说。“同样是蜂王产的卵，吃蜂

王浆长大的蜂王能活6至8年，而3

天后改吃花粉和蜂蜜的工蜂只能

活60天。”谈起蜜蜂的习性，丁娇平

如数家珍。作为第三代传人，钟剑

华夫妇坚守着诸多传统工艺：用蜂

蜡制作蜡碗生产蜂王浆，坚持生态

养殖，甚至还掌握着给蜂王“做手

术”的独门绝技。

说到这独门绝技，忙碌的钟剑

华停下手中的活，绘声绘色地介

绍，“在放大镜下，用特制工具修剪

蜂王的牙齿和尾刺。这样能让多

只蜂王在同一个蜂巢内和平共处，

从而提高蜂群的产卵量。”

创新，始终是这份事业的活力源泉。通过代

代精心选育蜂王，钟剑华将油菜花旺季的单箱蜂

王浆日产量从50多克提升至420克，蜂群的抗病

性和繁殖力也显著增强。“每只核心蜂王都有编

号，我们像照顾孩子一样记录它们的‘成长档案

’。”钟剑华翻开密密麻麻的生产日志，上面详细记

录着每箱蜂的产量、抗病性等关键数据，“每年我

们会选出表现最优的前5名进行育种改良，就像

培育冠军种子。”这背后，凝结着几代人对蜂种优

化的不懈追求。

如今，农场培育的意蜂种群不仅高产，还更能

适应复杂多变的气候。2008年初绍兴遭遇历史罕

见的雪灾，但凭借精准的饲料配比和科学的应急

管理，他们的蜂场成为当地少数蜜蜂存活量大、损

失轻的成功案例。技术的升级改造贯穿始终：既

将传统的蜡碗取浆与现代标准化塑料巢础相结

合，又将过去肩扛蜂箱、辗转数省的“追花逐蜜”模

式，转变为依托本地丰富蜜源的生态化定点养

殖。这些改变让这个家庭农场优质蜂王浆年产量

稳定在1500公斤左右，蜂蜜等产品也声名远播。

“以前每年要带着蜂箱，跑遍江苏、山东、河

北、内蒙古等地。现在，‘蜜库’就在家门口！”钟剑

华指着农场周边郁郁葱葱的小山头说。得益于当

地持续的环境治理，蜜源植物日益丰富：除了传统

的油菜花，冬青、荷花、芝麻等次第开放，一年四季

花开不断。蜜蜂飞行半径5公里内，已然形成一

个天然的“蜜库”。这不仅让蜜蜂采蜜有了更多选

择，更直接提升了蜂蜜的品质。2024年，健华家庭

农场的蜂蜜荣膺“浙江省优质农产品”称号。

夫妇俩精湛的养蜂技艺，吸引了江西、贵州等

地的学员慕名前来拜师。“钟师傅不仅倾囊相授移

虫等关键技术，还热心帮我联系销路。”一位来自

江西的学员感激地说。农场正积极筹备启动“技

术共享+订单收购”模式，旨在带动周边农户提升

养蜂技术、拓宽销售渠道。“下一步，我们计划与相

关企业合作，共同研发深加工产品，比如蜂胶液、

蜂产品护肤品等。”钟剑华透露，他们还希望与学

校合作开发养蜂体验课程，着力传播蜂文化。

去年，钟剑华夫妇成功注册了“古越蜂景”商

标。“‘古越’说的是我们扎根的绍兴这片沃土，

‘蜂景’既描绘养蜂的生动图景，也暗含‘风景’之

意。我们希望把绍兴蜂文化打造成一道独特的

风景线。”钟剑华阐释品牌的含义。围绕这一品

牌，健华家庭农场正从单纯的原料供应商向品牌

运营者转型。在去年的浙江省农博会上，带着浓

郁地方特色的“古越蜂景”蜂产品甫一亮相，便吸

引了众多市民驻足咨询。

从漂泊追花的游牧式养蜂，到扎根乡土、融合

科技与品牌的产业化发展，在这片日益丰饶的土

地上，三代养蜂人的坚守与创新，正让这份“甜蜜

事业”源源不断地酿造着乡村振兴与共同富裕的

希望。
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“我记事起就开始养鸡了，应该是 4

岁左右，上幼儿园的时候。”许立回忆

道。在奶奶的帮助下，他小时候就能养

上百只鸡。他展示了一张2007年的照片

——6 岁的他穿着红裤衩，手里拉着鸡

笼，脸上满是欢喜。

上初中时，许立的养鸡热情愈发高

涨。他偷偷在自家三楼平台上养了50多

只小鸡。父亲偶然发现这个“天台农

场”，虽然担心养鸡会影响儿子学业，但

并没有阻止他，反而让他把鸡挪到自家

鱼塘边上养——那里有大片闲置地，更

利于小鸡的生长。

随着年龄的增长，许立越来越坚定

自己未来的方向，“我就是想要养鸡。”所

以，从中职院校的农产品营销与储运专

业，到浙江纺织服装职业技术学院（以下

简称“浙纺服职院”）的物流管理专业，他

的选择始终围绕着开一个养鸡场的梦想

展开。

养鸡往事
——小时候就能养上百只鸡

许立在直播卖货许立在直播卖货。。

2019年9月，许立入学浙纺服职院。

3个月后，他就向学院的创新创业导师邬

芳燕提出了自己创业的想法，邬老师听

完后非常支持。“12月份项目路演。次年

1 月，公司营业执照就办了下来。”许立

说，“邬老师帮我想Logo，做策划，给了我

很多帮助。”

物流管理专业知识则为许立的创业

提供了坚实基础。“在选择物流公司时，

我们要考虑包装、冷链、保价、赔付等各

种细节。”许立说，农产品的运输有其复

杂性，如果没有学过物流管理的相关知

识，在搭建物流仓储体系时难免要踩坑。

许立还参加了各种创业大赛：三创

赛、振兴杯、挑战杯……获得过很多重量

级奖项。“我们的项目胜在接地气。”许立

自信地说，“我们不是纸上谈兵，而是真

的在做这些事情。”

这些比赛经历反过来又促进了他的

创业实践。“在参赛过程中，商学院的老

师陪我们策划，思考项目怎么运作，这些

都对实际经营有很大帮助。”许立说，每一

次比赛都让他的思路更加清晰：养鸡不只

是“喂饱”，还要懂市场、懂管理、懂运营。

以学促创
——养鸡要懂市场、懂管理、懂运营

寒冬一“课”
——冻死了1500多只小鸡

经过多年实践，许立的“养鸡方法

论”日渐成熟。比如他知道鸡在夏季容

易生鸡痘，就会在春节后及时孵出鸡苗，

让鸡在夏季前长到有足够抵抗力。

当然，创业过程并非一帆风顺，他也

被挫折上过“课”。2020 年初的倒春寒，

就让他付出了沉重代价——一夜之间损

失了1500多只小鸡。“当时2000多只小鸡

刚孵出来，因为天气冷，需要定时加炭保

暖。但那天半夜我懒了一下，没起来加，

结果四分之三的小鸡没了。当时很懊

悔，为什么要偷这个懒？”许立说。

这是一次毁灭性打击，但许立在短

暂自责后就果断亡羊补牢——重新孵了

2000 多只小鸡。“是我自己造成的，只能

自己吞下苦果。不过，对我来说，也是吃

一堑长一智。”这次经历让许立认识到创

业没那么容易，往后路上还可能会遇到

各种突发状况，但他的信心没有丝毫减

弱。

现在，许立拥有一次能孵化4万多只

小鸡的设备，不仅满足自己的养殖需求，

还为周边农户提供鸡苗。“我不可能一个

人养全年龄段的鸡，周围的农户养大后，

我会收回来帮忙卖。”

许立的养殖理念很明确：坚持太湖

鸡这一地方品种。“很多人不再养太湖

鸡，因为生长周期太长——要15到18个

月才能长到 1.5 公斤多。”但他执着于保

留这个品种，且坚持散养模式，“就是想

让大家能吃到真正的土鸡”。许立在喂鸡鸭许立在喂鸡鸭。。


