
9月16日，国新办召开新闻发布会介绍科

技支撑生态文明建设及第五届世界生物圈保

护区大会有关情况。经国务院批准，由中国科

学院与浙江省人民政府联合承办的联合国教

科文组织第五届世界生物圈保护区大会，将于

9月22日至25日在杭州举办。

本届大会是首次在亚洲举办的世界生物

圈保护区大会，也是联合国教科文组织成员国

参与度最高的一届盛会，将有全球150多个国

家和地区约 4000 名代表参会。大会闭幕后，

还将在杭州市临安区举行“人与生物圈计划”

国际协调理事会第37次会议。

据悉，“人与生物圈计划”是联合国教科文

组织于1971年发起的一项政府间大型科学计

划。我国于1973年加入该计划，并于1978年

成立中华人民共和国人与生物圈国家委员

会。目前，我国共有34个世界生物圈保护区，

数量居亚洲首位。

中国科学院副院长、党组成员何宏平介

绍，大会将发布《联合国教科文组织人与生物

圈计划及其世界生物圈保护区网络杭州战略

行动计划（2026—2035）》，制定未来十年发展

蓝图，还将发布《杭州宣言》，向国际社会传递

中国与世界各国携手应对生态环境挑战、共建

地球生命共同体的坚定决心。

在大会遴选承办地时，杭州脱颖而出获得

承办权。浙江省林业局负责人介绍，浙江是“绿

水青山就是金山银山”理念发源地和率先实践

地，省会杭州充分展现了本届大会主题——“塑

造人与自然可持续的未来”。

目前，浙江已建立总面积1.47万平方公里、

近10%省域面积的自然保护地体系，其中有天

目山-清凉峰、南麂列岛2处世界生物圈保护

区。近年来，中华凤头燕鸥、华南梅花鹿等珍稀

物种种群数量不断上升，原仅存3株的百山祖

冷杉已成功培育5100株，10年间还发现了105

个野生动植物新种，生物多样性保护成效显著。

杭州作为全国首批低碳试点城市，大力

推进绿色低碳转型，高新技术产业占比65%，

数字经济核心产业增加值占 GDP 比重达到

了 28.8%，主城区公交 100%新能源化。随着

绿色经济快速发展，浙江城乡居民收入连续

多年居全国各省区首位，建成全国首个生态

省，走出一条经济转型升级、保护发展并举、

城乡融合富美的路子。

浙江还不断深化“千万工程”，持续推动城

乡融合发展、人居环境水平提升。杭州先后荣

获“联合国人居奖”“国际湿地城市”等国际殊

荣。“联合国教科文组织领导和专家到杭州临

安考察时，认为乡村风貌与天目山融为一体，

是人与自然和谐共生的绝佳案例，和‘人与生

物圈计划’的理念十分契合。”董旭斌表示。

目前，大会各项筹备工作已进入冲刺阶

段。值得一提的是，大会组委会联合“蚂蚁森

林”开展“零碳办会”活动，截至8月底，参与人

数已达335万，积累碳汇4452吨，超过大会预

计的碳排放量，将实现绿色办会。 本报综合

□本报记者 杨怡

产业振兴是乡村振兴的重中之重。今年

我省围绕“土特产”谋划一项新举措——“土特

产富”全链发展优质优价工程。根据部署，我

省将加快构建地域特色鲜明、产业集群成链、

业态类型丰富、优质优价凸显、利益联结紧密

的“土特产”培育发展产业体系、生产体系、经

营体系，勾勒出“土特产”从田间地头走向广阔

市场的生动轨迹，也揭示了“土特产”做成“大

产业”的破局逻辑。

“土特产”要闯市场，品质是关键。浙江用实

践证明，只有让“土味”契合“品味”，才能打破“养

在深闺人未识”的困境。而品质提升的核心，在

于将传统种养与标准化、科技化深度融合。

在西湖区龙井茶核心产区，当地联合农科

院制定《龙井茶全产业链标准》，从茶树修剪高

度、施肥种类到采摘时间都作了明确规定，同时

引入“区块链溯源技术”，消费者扫码就能查看

茶叶的种植、加工全过程。得益于标准化生产，

西湖龙井的优质品率从68%提升至85%，溢价空

间较普通绿茶高3-5倍。同样，在台州临海，涌

泉蜜橘通过“疏花疏果”技术将亩产控制在2500

公斤以内，果实糖度稳定在14度以上，“临海蜜

橘”地理标志产品的市场认可度持续攀升。

省农业农村厅业务数据显示，目前，浙江

已制定省级地方标准 360 项、市级地方标准

451 项、省级团体标准 630 项；培育绿色食品

3675 个、名特优新农产品 121 个，为土特产品

质筑牢了“防火墙”。

“‘土特产’没有品牌，很难卖个好价钱。”

这是浙江从事“土特产”经营者的共识。细观

浙江的“品牌”破局之道，在于构建“区域公共

品牌+企业自主品牌”的双轮驱动体系，让“土

特产”从“无名之辈”变身“市场明星”。

2014 年，丽水率先推出全国首个覆盖全

区域、全品类、全产业链的地市级区域公用品

牌——“丽水山耕”，如今，“丽水山耕”会员主体

销售额已突破60亿元，带动农户平均增收30%

以上。衢州市则以“衢州有礼”农产品区域品牌

为牵引，整合椪柑、龙游发糕等特色产品，通过

参加进博会、农交会等展会扩大影响力。2024

年，衢州全市品牌农产品销售额达86亿元。

企业自主品牌的培育，也尤为关键。在金

华，金字火腿股份有限公司依托“传统工艺+现

代技术”打造高端火腿品牌，研发即食火腿、火

腿月饼等新产品，进驻盒马、山姆等高端商超，

2024年该公司实现营业收入3.4亿元；在台州，

方回春堂将铁皮石斛与中医药文化结合，推出

石斛枫斗、石斛花茶等系列产品，塑造起“养生

珍品”的品牌形象。

截至 2024 年底，浙江已拥有农业产业化

国家重点龙头企业 85 家，省级重点龙头企业

693家，品牌无疑已成为浙江“土特产”闯市场

的重要因素。

“好酒也怕巷子深”，打通销售渠道对于

“土特产”变现至关重要。近年来，浙江凭借数

字经济优势，构建起“线上+线下”“传统+新

兴”的立体化销售网络，让“土特产”“卖得出、

卖得远、卖得好”。

在遂昌，全国首个县级农村电商服务中心

整合物流、培训、运营等资源，带动全县 3000

余户农户通过电商销售竹炭、菊米等“土特

产”；在义乌，“义乌购”平台开设“浙江‘土特产

’专区”，联合抖音、快手主播开展“助农直播”，

单场直播最高销售额突破 500 万元。嘉兴则

聚焦“农超对接”“农企对接”，在该市农产品物

流园建立“‘土特产’直供基地”，与上海、杭州

等地百余家商超签订直供协议，实现“田间到

货架”的无缝衔接。

此外，针对生鲜“土特产”的运输难题，我

省不断完善冷链物流体系。宁波建成全国首

个跨境冷链物流枢纽港，实现进口水果、海鲜

等“48小时直达”；温州打造“县域冷链配送中

心+乡镇冷链站点”网络，让杨梅、枇杷等易腐

“土特产”保鲜期延长近3倍。

当“土味”与“品质”“品牌”“数字”深度融

合，“土特产”亦能释放“大能量”。

浙 农 观 察

2025年9月20日 星期六要 闻 2

浙江省农业农村厅主管
农村信息报社主办

本报职业道德监督
举报电话：0571-86757155

广告经营许可证：浙工商广字01007
通联服务部：0571-86757198

社址：杭州市凤起东路29号 邮编：310020
投稿邮箱：ncxxb@126.com

印刷单位：杭州广育多莉印刷有限公司
印刷地址：杭州市萧山经济技术开发区鸿兴路329号

编辑：高晓晓 版式：顾晓颖

电话：0571-86757160 E-mail:61030306@qq.com

第五届世界生物圈保护区大会将于22日在杭开幕

“土特产”闯出大市场

在金华市

金东区赤松镇

北山口村，村

民正忙着直播

销售青佛手。

黄文龙 摄

青佛手青佛手
直播闯新路直播闯新路

□本报记者 杨怡

9 月 17 日至 18 日，省

种子质量检验员技能竞

赛在宁波举行。本次活

动由省农业农村厅、省

人力社保厅、省总工会

共同举办，来自全省 11

个地市的 30 名选手进

行了一场田间识“株”大

比拼。

与往年不同的是，

今年竞赛首次选址宁波

市地方农作物种质资源

保护圃与新品种引进展

示中心举办，为选手提

供了更贴近实际的比赛

环境。竞赛创新性设置

两组不同品种的水稻小

区，在最适宜的条件下

开展田间纯度鉴定，全

面检验选手的实操能力

与专业素养。经过理论

知识与技能操作两大环

节的激烈比拼，最终，丽

水市农作物总站的范飞

军获得一等奖，一等奖

选手经省总工会核准后

将被授予“浙江金蓝领”

称号。

技能竞赛同期，还举办了由全国

农技推广中心主办的全国水稻种子田

间检验技术观摩会。观摩期间，宁波

市地方农作物种质资源保护圃与新品

种引进展示中心成为核心亮点。基地

内集中展示了“甬优 59”“甬优 1540”

等10个甬优系列水稻品种，工作人员

向参会代表详细介绍了各品种的特

性、优势及适配种植场景，通过“展示+

精准推介”的模式，为这些优质品种走

出浙江、开拓南方稻区市场奠定坚实

基础。

“此次活动以赛促学、以观促交

流、以训促提升，既是浙江种业检验人

才培育成果的集中展示，更是南方稻

区技术交流协作的重要纽带，彰显了

种业质量管控领域的发展新貌。”全国

农技推广中心有关负责人表示。
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在品牌运营上，片区也下足了功

夫。为打响“漓渚兰花”公共品牌，片

区对26家兰企予以品牌授权，通过统

一收购、品控、包装、销售的模式，线上

线下相结合，帮助散户拓宽销路，去年

就帮助销售兰花超3000盆，线上年销

售额达百万元，产品附加值提高了

15%，带动200余名农村剩余劳动力在

家门口就业。

不仅如此，片区还深挖兰花文化

底蕴，积极探索业态融合破圈，举办中

国春兰大集、蕙兰大集等共富市集，培

育兰花宴、研学游等新业态，推出年轻

人喜爱的兰花冰激凌、兰花咖啡等新

产品，爆款日均销售额超 2 万元。今

年中国春兰大集期间，兰花交易超 5

万盆，交易额突破 1500 万元，进一步

打响了“漓渚兰花”的品牌知名度。

花香漓渚片区正以一朵兰花为

起点，用“项目平台驱动”的画笔，绘

就乡村全面振兴、共同富裕的美好画

卷。“接下来，我们会继续深化‘项目

平台驱动型’模式，进一步拓展‘兰

花+文旅’业态，让兰花产业释放更大

的共富能量，让更多村民享受到发展

红利。”缪鑫鑫表示。


