
转型：村播农播异军突起

标准首次定义了“绿色直播间”。温州市农业

农村局相关负责人认为，绿色有三层涵义，一是要

求直播内容积极健康，弘扬正向价值观；二是

合理利用资源，避免浪费和过度包装；三

是推进直播业态有序健康发展。

省农业农村厅科教处相关负

责人认为，直播是目前市场热

门且接受度较高的营销业

态，对农产品销售和农业产

业发展起到较大的作用。

全省不同层面的配套

政策、服务正紧锣密鼓地

推出。省农业农村厅推出

新农商（农村主播）打造计

划，旨在培养一批“自产自

播，在地直播，人人主播”的

乡村本土网红，为本土农特产

品代言。

5月，杭州市启动“村播成长计

划”，重点培育 100 名左右具备直播带

货、短视频、新零售技能的“村播”。其下属县

（市、区）将结合实际同步展开培训，以直播导师、

合作平台、实践教学点“三位一体”助力“村播”行

业发展。

温州市开展“抖音小时达”项目，成为全国六

个试点之一，搭建全域物流终端网点超206个，将

带动农产品销售总额超2亿元、快递单量超500万

单、相关产品线上曝光量超10亿次。该市还获得

抖音平台“食品、滋补品（浙江）产业带服务商”资

质，意味着本土商家可获得更多更直接流量支

持。目前，温州正在酝酿与高校联合开展农播活

动，调动青年力量参与农播。

王枢负责的农播联盟正是农播的孵化器。目

前，他正忙着联动强村公司“孵化”各乡村CEO，通

过农产品包装、规格、选品等知识培训，教授直播内

容优化、产品整合、场景设置，“教会他们如何让非

标品的农产品成为一种适合电商的标品，帮助搭建

电商产品渠道，最终形成独特的产业优势。”

省农业农村厅有关负责人表示，要积极推进

“电商换市”。依托天猫、抖音、快手等优质电商直

播平台，大力实施村播计划，带动培育一批会拍

摄、懂剪辑、爱直播、有乡土情怀的“村播”人才，让

“农民当主播、手机变农具、直播成农活”成为新潮

流。

赋能：“电商换市”风正扬帆

作为数字经济大省，浙江的互联网直播发展

一直走在全国前列。农产品直播作为新生力军

近几年发展迅猛，2023年全省培育村播就达5890

人，各地也是你追我赶。

温州市率全省之先实施千名农播培训计划，

成立温州市农播联盟，组建专业农播导师团队，

开设品牌直播间20余个，服务企业100余家。霞

关凤冠海苔饼、平阳金恩黑猪油等土特产火爆出

圈。2023 年，温州市农产品全年网络零售额超

122.8亿元，直播在市级以上农业龙头企业渗透率

达到60%以上。

杭州市凭借深厚的电商基础，成功实现电商

赋能。麦腾生态农园、“小皇鸡”将直播间搬到了

田间地头，实景展示特色农产品；“郝姆斯”“宏达

蔬菜”等农业企业构建全新营销体系，向电商转

型升级。2023年，仅钱

塘（新）区电商累计销

售额就达 70 余亿元，18

个村被评为浙江省电商

专业村，建成“风味钱塘”

农产品品牌馆和 15 家电商

直播式共富工坊，助力全区农

村居民人均可支配收入位列全

省第一。

丽水直播“网红”麻功佐及其团队，

带动全村实现土蜂蜜年销售额近 2500 万

元，为300余名低收入农户提供就业机会，助力蜂

农增收500余万元。这一行动不仅覆盖了松阳县

的所有乡镇，还进一步拉动了周边县（市、区）如莲

都、遂昌、景宁等地的农产品销售。

伴随着直播的繁荣，一些农产品直播乱象也

不同程度存在。背后深层次症结在于农业产业

结构。农产品电商化率还需提升，全产业链价值

有待深度挖掘，基础配套需要进一步完善。产地

预冷、冷冻运输、冷库仓储、定制配送等全冷链物

流配送体系还需进一步健全，从而不制约农产品

配送效率，不增加农产品物流成本。

“标准进一步规范了直播行为，推进直播行

业良性竞争，短期内对农产品销售会有些影响。”

温州市农业农村局相关负责人认为，标准着力于

形成规范健康的直播市场，对农产品运输和售后

的要求更高了，长远看，这个标准对农产品的电

商化改造和直播，有正面推进作用。

温州农播联盟负责人王枢认为，首要是把好

质量和品控关。王枢目前主要直播销售预制菜、

花菜干、百合、笋干和紫菜，一个月销售额在两三

百万元。他前阵子直播销售杨梅，由于订单暴

涨，但农户杨梅产量无法短时跟上，导致没有做

好品控，“卖了20万元，亏了20万元”。他认为，

这个标准对农产品品质、包装、售后、供应链和电商

化都提出了更高要求。

比如，标准提出，宜选择具备良

好信誉的商品，包括但不限于

中华老字号品牌、农产品

区域公用品牌、“品字标

浙江制造”品牌、“品

字标浙江农产”品

牌等产品，地理标

志产品，有机产

品，绿色食品等。

农产品供应

链和电商化要求

还源于激烈的直

播流量竞争。“一

个订单如果 24 小

时没有发货，就要罚

款 3-5 点”。麻功佐现

在除了主要销售蜂蜜，年

底会帮助乡亲们卖土猪土鸡，

夏天帮助卖干货，“目前要盈利5000

元，营销至少投入8000元，每个月‘推流’要花三

四千元”。
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农业“电商换市”的浙江探索
□本报记者 高晓晓

日前，浙江发布全国首个直播间运营省级地方标准《绿色直播间运营规范》，明确了售后服

务、运营原则、直播要求等。

就在年初，中央一号文件首次提出，“实施农村电商高质量发展工程”，推进县域电商直

播基地建设，发展乡村土特产网络销售。

新出炉的直播间运营标准将对日渐兴盛的农产品直播业产生哪些影响？记者日

前走访了省内几家头部直播企业和主播。

宁波宁波““三关六码头三关六码头””品牌农产品直播品牌农产品直播。。

温州市瓯海区农播电商实务培训温州市瓯海区农播电商实务培训。。

直播带货苔藓微景观直播带货苔藓微景观。。


