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在森博会现场，衢州一家公司工作人员穿着古装，直播销售山茶

油。 陈展 摄

在畲族风情馆内，参展商陈晓琴热情地向客商展示畲族彩带。

余依萍 摄

到会客商13.23万人次，4天成交额26.48亿元

义乌森博会展现强大“磁吸效应”

“义乌南枣有贡枣之称，是浙江省传统名

产……”11月1日上午10点，在主播的带领下，

义乌市三宝农业科技有限公司负责人何丁生坐

进直播间，推销起自家产品。展会现场，12个直

播间一字排开，专场举办我省各市和品牌企业产

品直播活动，邀网红主播或企业自主登台带货，

生动演示各地林业产业特色以及各龙头企业品

牌产品性能，吸引更多人关注林业产业，登录线

上平台进行洽谈合作。2名自带200万粉丝量的

网红主播也倾情加入帮助宣传带货。

为主动顺应“云经济”发展趋势和疫情常态

化防控要求，本届森博会引入线上办展模式，依

托历届森博会的国内外采购商数据，通过在线平

台系统搭建线上展馆。线上展馆具备在线预约、

文字留言、语音通话、视频洽谈等通讯功能，并支

持宣传视频上传、在线直播、供求信息发布、自动

匹配采购需求等功能，实现小屏幕大市场。

本届森博会吸引了1016家参展企业、2.26

万名采购商入驻线上展会，开展了开幕式线上直

播、邀请专业直播团队逛展直播、品牌企业直播、

线上小游戏互动等线上活动，4天累计关注浏览

量达516.35万人次。森博会通过线上线下融合，

打破时空边界，提升参展商和采购商的对接效

率，有效促成实质性的贸易合作。

赞比亚客商在采购羌族森林产品赞比亚客商在采购羌族森林产品。。龚献明龚献明 摄摄

“这个巴西毛肚，买 4 袋送 3 袋，好划算

啊”“这款泰国的乳胶枕只需100元，优惠只限

森博会举行期间”“印度精油香薰不仅可以安

神，还可以除味，价格非常划算”……11月2日

是森博会开幕的第二天，全球各地的采购商和

众多消费者纷至沓来到场采购。上午10时，客

商们便涌进了“一带一路”主题展区，不同口

音、语言交织在一起，形成了一支动听的“采购

交响乐”。

自2016年第9届森博会首次设立“一带一

路”主题展区，集中展示进口竹木日用品、工艺

品、家居用品、水果等特色产品以来，每年都会

吸引不少“粉丝”。今年受疫情影响，森博会“一

带一路”主题展区规模略有缩减，但人气却比往

届更旺。究其原因，随着国内疫情的稳定可控，

前期被抑制的消费购买力得到集中释放。

走进“一带一路”主题展区，只见巴西咖啡、

俄罗斯糖果、澳大利亚奶粉等各式各样来自“一

带一路”沿线国家的绿色产品摆放其中。

进口食品的免费试吃，总是展馆内的“吸

睛”利器。一家进口直购平台前围满了试吃的

消费者，开馆两个小时，已经卖出100多包巴西

香辣毛肚和50多袋巴西卡布奇诺咖啡。浙江好

阿贸易有限公司负责人熊寿生说：“这些产品都

是从巴西进口而来，都是成本价在销售，这次参

展就是想借助森博会的影响力接洽有实力的采

购商和代理商。”

印度拥有丰富的香料作物，被誉为东方的

“香料之国”。义乌维氏进出口有限公司负责人

樊丹说：“今年受疫情影响，少了部分国外客商，

但是国内的客商却增多了，产品的销量反而增

加不少，希望借助森博会，更好实现国内国际双

循环。”

本届森博会充分发挥“一带一路”平台优

势，利用森博会资源整合能力，借势而为，进一

步做大做强“一带一路”主题展区，帮助更多“一

带一路”沿线国家和地区的森林产品生产企业

和代理商开拓市场。

国际博览中心C1馆是每届展会的中心展

馆。今年森博会，C1馆大门入口处的“C位”留

给了浙江扶贫结对展区。

憨厚的熊猫元素、丰富的人文资料、繁多的

地方特产，加上绿白色的主基调，汶川展馆清新

且大气的感觉让人眼前一亮。汶川10家精品

企业在这统一连展，带来了当地苹果、腊肉、木

耳、松茸等20多款产品，同时还接受明年车厘

子、红青脆李的预购合作。

汶川绿库食品有限责任公司负责人梁姗姗

身着传统羌族服饰，热情地向来往客商推介汶

川农林产品。据介绍，她已多次参展森博会，展

销效果很好，这次带来的上千斤花椒和木耳在

展会首日就销售一空，还签订了数个大额销售

订单。

“搓热手心，捂住装在杯子里的橄榄油，放

鼻尖轻闻，用舌尖轻碰含于口中……”甘肃省陇

南市金纽带油橄榄科技有限公司销售人员马可

可，正手把手教采购商品鉴橄榄油的正确方式。

中国引进油橄榄种植已有50多年历史，陇

南是全国屈指可数的大规模油橄榄产区，其出

产的特级初榨橄榄油是我国甚至亚洲屈指可数

只压榨一道的橄榄油，具有促进血液循环、保护

心血管、改善消化系统等功效，被称为“液体黄

金”“植物油皇后”。

金纽带油橄榄科技有限公司去年刚成立，

是森博会上的“新面孔”。作为陇南市供销社直

属企业，它以“为农兴农、助力脱贫”为己任，采

取“供销社+电商产业园区+龙头企业（专业合作

社）+基地+农户”运营模式，形成为农服务综合

体，带领广大农民群众脱贫致富奔小康。马可

可表示，公司首次参加森博会重在宣传推介，让

更多的人知道中国也能榨出好的橄榄油。

本届森博会聚焦决战脱贫攻坚、决胜全面

小康，在压缩总展位数的情况下，继续设立结对

地区森林产品精品展和畲乡林产品展，对浙江

省对口帮扶、对口支援的7省93个县（市、区）的

企业予以优惠或免费，扶贫结对展位不减反增，

共有132家企业参展，设展位170个，其中畲乡

林产品展区意向成交额807万元。义乌还特邀

结对地区——汶川部分企业参展，除免收展位

费外，还统一设计、统一搭建，以“康养汶川”精

装亮相，提供“免费参展、拎包卖货”的一站式便

捷服务。通过森博会结对帮扶，让来自贫困地

区的产品与服务走进千家万户，更好帮助解决

疫情下林产品销售难问题，畅通贫困地区林产

品产销对接“最后一公里”。

本报综合报道

11月4日，第13届中国义乌国际森林产品博览会（以下简称“森博

会”）在义乌国际博览中心圆满落下帷幕。本届森博会以“绿色富民 健

康生活”为主题，吸引了境内外1236家企业参展，设国际标准展位2152

个，展览面积5万平方米，参展商品近10万种，到会客商13.23万人次，

有来自巴基斯坦、俄罗斯、也门、韩国、埃及等64个国家和地区的境外客

商到会采购，专业采购团队13个，其中境外采购团队9个，4天累计实现

成交额26.48亿元。

森博会自2008年创办以来，开拓了林产品国际国内市场、促进了新

时代绿色产业合作和多元化交流，成为全国乃至亚太地区林业会展经济

发展的领头羊，在推进精准扶贫、打造美丽中国、推动“一带一路”建设等

方面发挥了重要作用。

线上线下融合
打造“永不落幕”的森博会

“一带一路”主题展
不出国门尽享异域美食

畅通“最后一公里”
助力贫困地区林产品“走出大山”


