
近日，温州市政府

携手数字科技平台开域

集团，共同打造“瓯越鲜

风”农产品区域公用品

牌，探索开创政府项目

市场化新模式。

开域集团作为温州

市农产品区域品牌运营

方，将结合自身行业优

势，通过数字赋能打通

温州市农业产业从生产

到销售的“全链条”，加

快“瓯越鲜风”农产品区

域公用品牌向市场化迈

进，形成“瓯越鲜风”品

牌区域优势，打响温州

市农产品区域品牌全国

知名度。

打造“瓯越鲜风”农

产品区域公用品牌，是

温州市委、市政府实施

乡村振兴战略，推动农

业供给侧结构性改革和

“三位一体”改革，加快

农产品品牌向高端化迈

进的重要举措。

此次温州市政府携

手开域集团，通过市场

化专业运营团队服务

“瓯越鲜风”品牌项目，

既是响应时代号召，满足改革发展的重要举

措，也是整合区域资源、助力乡村振兴的必然

要求。此次合作的达成，将对打造农产品品

牌、建设现代农业、重塑农业发展格局等多重

方面，发挥强大的辐射作用。

开域集团CEO施侃表示，此次与温州市

政府达成战略合作，开域集团将为“瓯越鲜

风”农产品区域公用品牌提供体系化、整合

化、精准化的数字化管理及运营服务能力，更

好地发挥其在科技平台的数字化运营经验和

技术优势，推动“瓯越鲜风”农产品区域公用

品牌向市场化迈进。

未来，开域集团将紧跟大农业、大融合的

产业趋势，整合开域集团在数字产业方面的

优势，围绕农产品产前、产中、产后端产业链

开展全方位深度合作，为温州市“瓯越鲜风”

农产品区域公用品牌赋能，实现数字化生态

下的农产品新零售、新营销转型，提升“瓯越

鲜风”农产品品牌影响力。
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日前，“钱江源”区域公

用品牌百店工程“礼遇霞洲”

暨浙江中蜂公司授牌仪式在

开化县音坑乡下淤村举行。

这标志着“钱江源”区域公用

品牌正式从品牌宣传迈入了

实体化运作阶段。

开化县委副书记、政法

委书记汪黎云指出，“钱江

源”这块与生俱来、得天独厚

的“金招牌”是独特的自然生

态环境馈赠于开化的宝贵财

富，该县一定努力维护好“钱

江源”品牌形象，重点突出

“钱江源”区域公用品牌高端

化、品质化、特色化、市场化

发展导向，全力做足做好“钱

江源+”文章，致力于将“钱

江源”区域公用品牌打造成

为一流生态环境的认证标签

和美丽经济的金字招牌。

在活动仪式上，开化县

钱江源品牌发展有限公司董

事长童振分别为开化霞洲农

副产品销售有限公司和浙江

中蜂生态农业发展有限公司

授开化县“钱江源”品牌汇馆

授权使用企业铜牌和开化县

“钱江源”集体商标授权使用

企业铜牌。

当天，“礼遇霞洲”也正

式对外营业，向广大游客推

荐起当地优质绿色农产品、

土特产和各类农特产品伴手

礼，开启了农旅深度融合的

新篇章。“‘钱江源’公共品牌

的入驻，让下淤村农旅产业

的发展有了统一的品牌标

识，极大提升了下淤村的影

响。”音坑乡下淤村党支部书

记叶志廷说，接下去，“礼遇

霞洲”将以优质的农产品回

馈广大游客。

作为县级区域公用品

牌，“钱江源”区域公用品牌

由开化县钱江源品牌发展有

限公司专属运营，涵盖了开

化县优质的农产品和旅游产

品，定位为“开化限量版生态

珍品”。开化霞洲农副产品

销售有限公司和浙江中蜂生

态农业发展有限公司皆坐落

于依山傍水、风景如画的音

坑乡3A级景区村下淤村，是

村企合作创业经营的增收平

台。此次向两家公司授权使

用“钱江源”集体商标，是特

色品牌、扶贫“消薄”和全域

旅游有机融合的生动实践。

徐露婷 徐文杰

8月5日，2020浙江·浦

江第十三届葡萄节在黄宅镇

横山村开幕，“十佳葡萄”评

比、“网上葡萄节”、浦江葡萄

摄影大赛、浦江葡萄“走出

去、请进来”、万人浦江葡萄

采摘游等系列品牌推广活动

火爆，浦江县委书记程天云，

县委副书记、县长俞佩芬一

起为“浦江葡萄”吆喝。

浦江种植葡萄历史悠

久，现存最早的地方志《嘉靖

浦江志略》卷三物产篇中就

有种植葡萄的记载，距今已

有500余年。近年来，浦江

县建立科学规范的种植生产

体系、构筑绿色无公害的食

品安全体系、打造品牌引领

的经营销售体系，逐步做大

做强葡萄产业。截至2019

年底，全县葡萄种植面积已

达 6.7 万亩，年产量 12.5 万

吨，产值 11.1 亿元，拥有以

“巨峰”为主，辅以“京亚”“美

人指”“蓝宝石”“阳光玫瑰”

等30多个优质葡萄品种。

浦江始终坚持遵循市场

规律，坚持市场运作，不断加

大农业政策、资金、技术、市

场培育等方面的扶持力度，

全县每年投入资金2000多

万元，促进“浦江葡萄”品牌

发展壮大。2013年制定了

《浦江葡萄国家农产品地理

标志质量控制技术规范》，并

获得国家地理标志登记保

护，同年浦江被评为中国巨

峰葡萄之乡。2015年开始，

浦江按照“产销可记录、流向

可跟踪、信息可查询、责任可

追究”的总体要求，建立了覆

盖县、乡、生产主体的农产品

质量安全追溯系统，“浦江葡

萄”从此有了属于自己独一

无二的“身份证”。2016年，

先后通过省级农产品质量安

全追溯县、省级农产品质量

安全放心县的创建。2019

年，“浦江葡萄”入选中国农

产品区域公用品牌百强，该

县靓松家庭农场葡萄园、横

山精品葡萄园被授予“中国

最美葡萄园”称号。目前，全

县3.5万余亩现代农业综合

园区获得无公害农产品整体

认证，15家葡萄企业通过国

家级无公害农产品认证，5

家葡萄企业获国家绿色食品

标志，纳入组织化管理的葡

萄种植面积已超过4万亩。

一串串绿色安全、口感

好、色泽佳、甜度高的“浦江

葡萄”，不仅“俘获”了全国

消费者的“芳心”，还远销海

外。2016年，浦江葡萄成为

G20 杭州峰会主供葡萄；

2017年，浦江建立了全省首

个葡萄出口基地，以每公斤

144元的价格成功打入“一

带一路”沿线国家——新加

坡；2018年，继续拓宽国内

外市场，进军中国香港以及

韩国、马来西亚等地；2019

年，浦江葡萄持续发力，销

往迪拜。

今年，为摆脱疫情影响，

更好促进“浦江葡萄”走出

去，浦江县整合各方资源，优

化葡萄电商平台建设，采用

“政府+企业+基地”的产业

化新模式，上马葡萄专业物

流中心项目，引进智能化物

流设施，应用先进物流管理

系统，建立占地1600平米的

智慧物流中心，为“浦江葡

萄”网上销售定制统一包装，

打造全程冷链、点对点配送

等核心服务，实现了物流效

率的提升，极大地降低了物

流成本。现在在省内，4公

斤装的葡萄物流费用由原先

的31元降至20元，江苏、上

海等长三角地区的邮费也有

一定的降低。以电商为基础

的千军万马卖葡萄的销售格

局正在形成。

当天的开幕式上，还举

行了授牌和颁奖仪式，阿里

巴巴集团授予浦江县“天猫

浦江葡萄正宗原产地”；众盛

家庭农场等10家单位的葡

萄荣获浦江县2020年“十佳

葡萄”；浦南街道宋溪村等

10个村被授予“浦江县葡萄

高品质示范村”。

程天云表示，浦江县委、

县政府会一如既往提供政

策、资金、人才、技术等全方

位的支持，和广大农民朋友

一道把“浦江葡萄”这块“金

字招牌”擦得更亮、名声打得

更响。

宗禾

建立智慧物流中心，打造“千军万马”格局

“浦江葡萄”品牌越擦越亮

“钱江源”有自己的实体店了
优质农产品、特色伴手礼都能买到

万人浦江葡萄采摘游活动万人浦江葡萄采摘游活动。。
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浦江县委书记程天云（前排右一），县委副书记、县长俞佩芬（前排右二）一起吆喝“浦江葡萄”。
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