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“山系”品牌筑托丽水花园乡村梦想托丽水花园乡村梦想
俗话说，靠山吃山。但在浙江西南部的

山区市丽水，有着生态文明时代下的“新

吃法”。8月4日，丽水市委四届八次

全体（扩大）会议上，市委书记胡海

峰生动地描绘了这道“两山”转化

的新风景。

“如今，以‘丽水山耕’生态

农产品、‘丽水山居’田园民宿、

‘丽水山景’乡村旅游为代表的

现代乡村产业风生水起，以生态

旅游业为龙头的现代服务业呈现

出全领域、多业态融合发展的良好

态势。今天的丽水，生态底色更加靓

丽，‘中国生态第一市’蜚声遐迩，绿水青

山所蕴含的生态价值正源源不断地转化为造

福百姓、富民强市的金山银山。”胡海峰说。

丽水市农办主任、市农业农村局局长黄力量介

绍，多年来，丽水坚定不移创新实践“两山”理念，用

“山”做文章，在国内率先重组整合小而散的农业品

牌，构建“山系”品牌，推动了丽水花园乡村“生态经

济化、经济生态化”，走出了一条品牌融合下的乡村

高质量绿色发展之路。

今年上半年，面对新冠肺炎疫情等带来的不利

影响，丽水“三农”仍然交出了漂亮的答卷：全市农

村常住居民人均可支配收入11703元，同比增长

4.5%，与低收入农户人均可支配收入增幅一道，继

续保持全省首位。撤地设市20载，丽水坚定不移

走创新实践“两山”理念发展道路，努力打造全面展

示浙江高水平生态文明建设和高质量绿色发展两

方面成果和经验的重要窗口。

“丽水山耕”：好货卖上好价钱

贴上“丽水山耕”商标，能给农产品带来什么？

在云和县白鹤尖山头种菜的“80后”新农人张建芬

最有发言权。张建芬头脑活络，2014年刚入行时

就将“白鹤尖”注册为商标。这座山虽在云和小有

名气，但品牌产品推向市场后，却无人问津。参加

完一场品牌培训后，张建芬豁然开朗。

丽水九山半水半分田，下辖9个县（市、区）几

乎都有自己的优势主导产业。如遂昌菊米、青田田

鱼、缙云麻鸭、庆元香菇、松阳茶叶等，并且形成了

单一产业的区域公用品牌。如同张建芬一样的农

业主体，数量多达数千家，但有实力、有规模的不

多。主体也好，品牌也罢，到了市场这片汪洋大海，

自然犹如一叶小舟。

针对这一现状，2014年，丽水推出了全国首个

地市级覆盖全区域、全品类、全产业链的区域公用

品牌“丽水山耕”，由政府进行背书，并组建国企“农

发公司”负责运营管理和传播推广，为广大主体闯

市场提供“借船出海”便利。

张建芬看到后，马上申请加入丽水市生态农业

协会，成为首批授权使用“丽水山耕”的会员。自

此，初出茅庐的小姑娘，仿佛一下子找到了门道，产

品经营得风生水起。除了网上卖、做定制，近两年

张建芬的产品还打入了民宿市场。

如今，在“丽水山耕”这艘大船的带领下，越来

越多的好产品卖出了好价格。目前，“丽水山耕”吸

收会员863家，旗下包含1000多个合作基地、500

多个子品牌商标、1000余种生态产品。2019年，

“丽水山耕”年销售额达 84.4 亿元，品牌价值达

26.59亿元，产品平均溢价率超30%。

“让山外的人吃到好东西，山里人腰包才能鼓

起来。”丽水市农业投资发展有限公司董事长王井

泉说，质量安全是品牌发展的生命线，为此“丽水山

耕”专门建立了对标欧盟、比肩国际的农资质量管

理体系和农产品质量管理体系，致力于打造“长三

角安全农产品生产基地”，“通过母子品牌联动，采

用基地直供、检测准入、全程追溯结合模式，我们已

形成‘守护舌尖安全’的一整套组合拳。”

“丽水山居”：老屋焕发新生机

地处瓯江边的古堰画乡，如今有了更为丰富的

姿态和内涵。作为国家4A级景区，古堰画乡每年

游客量超过170万人次，拥有近300名创客、108家

画家企业签约入驻，全国近300家高等院校在此建

立艺术教育实践基地。如今，古堰画乡还成为民宿

的“众创园”。

“驻85”民宿是一家外来资本投资的民宿，主

人名叫叶丽琳。两年前，叶丽琳初遇瓯江，便一见

钟情，与姐妹一道，开启了民宿创业之路。短时间

内，两人的事业就发展到了三期规模，成为浙江省

首批白金民宿。

与“驻85”毗邻的“堰遇”，也是一对姊妹花开

的民宿。作为土生土长的瓯江姑娘，一江春水召唤

着吕旭丽姐妹回家。两人花了160多万元翻新老

屋，让阔别多年的老屋又焕发了生机。“堰遇”营业

才一年，成本就收回了一半。在古堰画乡区块，近

两年涌现出了近百家民宿，成为丽水农民山里“淘

金”的生动实践。

无论是“驻85”，还是“堰遇”，大家都有一个共

同的名字——“丽水山居”。2015年，“丽水山居”

民宿区域公用品牌正式被提出。黄力量说：“以‘真

山真水’‘千年古村’为坐标的‘丽水山居’，是丽水

特色的集成和展现，其所倡导的是一种回归田园、

回归山水、回归自然的生活方式，让游客在这里感

受自然与乡愁的回音，享受身心的和谐与愉悦。”

数据显示，截至去年底，丽水共培育农家乐综

合体71个、农家乐休闲旅游村（点）508个、“丽水山

居”农家乐民宿经营户3765家。一大批“小而美”

乡村特色精品民宿点缀在青山绿水间，它们呈现出

鲜明的品牌个性，有山水、有业态、有乡愁、有创意、

有体验、有故事、有主题、有智慧、有口碑。

如今的丽水，很多民宿甚至成为了乡村旅游的

吸引物，盛名远播，堪称“网红打卡地”。如日均入

住率高达95%的松阳过云山居；被游客称为“惊醒

了陶渊明的世外桃源”的莲都下南山村；坐拥江南

仙境的缙云轻奢美宿“近云·丽舍”。

民宿经济的风生水起，也让丽水乡村迸发出前

所未有的活力。因为有了市场价值，过去闲置的农

房，变成了千元一晚的客房，不少有市场意识、资本

积累的农户，一转身成了民宿老板，而更多的人则是

在这场日益火爆的“人气”下，找到了各自的生财之

道。有的做餐饮，有的搞种植，有的卖土特产，还有

的投身文创……去年，丽水民宿和农家乐累计接待

游客3609.5万人次，比上年增长16.2%；实现营业总

收入37.6亿元，分别较上年增长16.2%和23.7%。

今年，“丽水山居”更是为疫情防控做出了担

当。从2月起，丽水先后出台加快促进“丽水山居”

农家乐民宿开放营业的八条意见、餐饮业疫情防控

和开放营业的通告，为农家乐民宿业主送出标准、

政策、促销等“大礼包”，有效防控疫情的同时，在全

国率先按下复工复产“快进键”。

“丽水山景”：山村跳动新生命

“农村不是没有活力，而是能否找到激发活力

的兴奋点。农村不是不可返回，而是能否有让人返

回且留下来的理由。”深圳乐领生活发展有限公司

总裁孙英武的感慨，缘于她在遂昌县龙洋乡西滩村

茶园自然村的经历。

茶园村地处浙闽交界处，依山傍水，古屋错落，

3年前，曾还是个无人问津的小山村。因为位置偏

僻，多数村民外出打工，村里常住人口不到50人，

基本都为空巢老人。改变小村命运的，正是“乐领

生活”在村里投资的“旗山侠隐”乡村活化项目。

笔者看到，按照“乐归、乐隐、乐闲、乐探”等系

列主题，一期总共修建了14幢房子共35个房间，

还有村道、网络、公厕、庭院、绿化、健身房、瑜伽房、

文化走廊、酒吧及生态农业配套设施，让茶园村一

跃成为了乡旅“网红村”。

在丽水市，像茶园村这样的村庄，其实遍地都

是。过去由于交通不便，它们藏在深闺人未识。如

今，乘着长三角一体化发展的强劲东风，尤其是高

铁等交通设施的改善，丽水无与伦比的生态环境体

现出得天独厚的竞争优势，引得游客、投资商纷纷

慕名而来。

2019年，丽水顺势谋划乡村旅游区域公用品

牌“丽水山景”，面向美丽乡村旅游目的地，参照旅

游景区等相关标准，结合乡村实际情况，编制了“乡

村旅游品牌认定标准”，对“丽水山景”品牌入驻认

证，实施包含乡村文化、民俗文化、特色文化传播以

及品牌营销在内的标准化管理。

资本的深度参与和乡村旅游热度的提升，开启

了以“丽水山景”为品牌的山区全域旅游的加速度。

立足山景，丽水已建成5A级景区1家、4A级景区23

家、省级旅游度假区6家、A级景区村庄635个。

2019年，丽水新建瓯江绿道1095公里，连接471个

村庄、40个2A级以上景区。一条条绿道，串联起村

庄与景区，吸引源源不断的游人前来观光。

“山货”走出“山门”，“山居”带来“钱景”，“山

景”引爆“热度”……今天的丽水，“山系”品牌体系

与生态产业正产生着耦合效应、乘数效应，共同筑

托起丽水花园乡村的大盘，推动绿水青山不断转化

为金山银山。 张靓 练彦

好年景好年景。。张有钢张有钢 摄摄

遂昌县上林山舍遂昌县上林山舍。。李肃人李肃人 摄摄

松阳松阳大木山茶园骑行大木山茶园骑行。。高晓苗高晓苗 摄摄


